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投资要点： 

 营业收入大幅增长，预计 2016 年将扭亏为盈。2015 年期间，公司实现营业总收入为 

66,342.59 万元，同比增 45.24%；归属于上市公司股东的净利润为 -4,911.31 万元，同

比增-211.55%；基本每股收益为-0.7 元，同比增 204.35%，公司营业收入的增长主要是

因为我国网络购物市场与网络广告市场的快速发展，公司的电商与互联网金融客户的营销

需求提高，因而导致了公司收入的快速增长。公司净利润的大幅下降，主要是因为“非经

常性损益”6,448.77 万元，系 2015 年 7 月进行了金额为 6,455.32 万元的股份支付所

致，如果扣除非经常性损益，则报告期内净利润为 1,537.46 万元。随着我国网络购物市

场与网络广告市场的发展，公司将进一步开拓新的客户群体，老客户的营销需求也会进一

步上升，预计 2016 年将扭亏为盈。 

 中国网络购物行业与网络广告行业高速发展，强烈利好公司电商销售和精准营销两大业务

板块。2015 年，中国网络购物市场交易规模为 3.8 万亿，增长率为 36.2%。预计未来几

年中国网络购物市场仍将保持 30%左右的复合增长。电商销售服务行业无疑会与高速发展

的中国网络购物市场一起快速成长。大数据挖掘、精准营销等新的互联网推广技术也将对

电商销售产生更大的促进作用。我国互联网广告市场规模呈现平稳较快的增长态势，但增

长率逐步下降。其中 DSP 广告市场呈现出快速增长的态势。而效果类广告则是 DSP 广告

市场中的主流。 

 “导购+效果联盟”双轮驱动，电商销售服务板块持续发力。2015 年期间，公司电商服务

板块营业收入为 43059.43 万元，同比增长 37%，占总收入比重为 64.9%。其中返利导购

网站易购网目前在国内返现类网站中排名第二，覆盖数 UV 达 1190（覆盖数 UV 是指同一

天内每百万活跃用户里访问该网站的数量，数据来源于艾瑞），处于行业领先地位。中国

TOP500 电商几乎全部为亿玛客户，亿起发则是中国最大的独立第三方效果营销联盟，在

电商类广告联盟排名中位列第一，双轮驱动下，电商销售服务板块持续增长。 

 四大核心优势助力精准营销易博 DSP 平台快速成长。易博 DSP 平台拥有客户优势、技术

优势、媒体优势与数据优势等四大核心优势，其中最关键的就是大数据优势，它不仅体现

在海量的第一方数据上，更能有效降低数据成本，打造核心壁垒，巩固平台优势地位。 

 盈利预测与投资评级：给予“增持”评级。预测公司 2016-2018 营业收入 11.1/19.2/25.5

亿元，净利润 0.48 亿、0.81 亿、1.01 亿元，EPS 为 0.69/1.16/1.45 元，同比内生增长

198%/67.8%/25.0%。公司作为电商公司，采用市销率 PS 估值法，参考市场上同行业公

司按照 2015 年收入计算 PS 在 5.5 倍左右，考虑公司行业领先地位，我们谨慎给予公司

4.5 倍至 5 倍 PS（新三板公司，谨慎起见我们按 2015 年历史销售收入计算），合理市值空

间为 29.8 亿至 33.15 亿元，合理价格区间在 39.5 元至 43.9 元。 

 

市场数据：   

转让方式 做市转让 

收盘价（元） 30.70 

每股净资产（元） 1.65 

市净率 20.17 

总市值（百万元） 2316.03 

注：“息率”以最近一年已公布分红计算 
 

 
基础数据: 2015 年 12 月 31 日 

总股本 (百万) 75.44 

可转让股份（百万） 5.76 

净资产（百万元） 114.84 

股东总户数（户） 22 

挂牌日期 2016-03-23  
主办券商 中信建投证券股份有限公司 
 

 

 
 

 

相关研究 

   

证券分析师 
施妍 A0230513060001 
shiyan@swsresearch.com 

研究支持 
周建华 A0230114120005 
zhoujh@swsresearch.com 

联系人 
施妍 
(8621)23297818×7340 
shiyan@swsresearch.com  
 

 

财务数据及盈利预测   
 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

营业收入（百万元） 457 663 1,113 1,923 2,546 

同比增长率（%） 12 45.2 67.7 72.9 32.4 

净利润（百万元） -16 -49 48 81 101 

同比增长率（%） -3524 --211.55 198 67.8 25.0 

每股收益（元/股） -0.22 -0.68 0.69 1.16 1.45 

毛利率（%） 29.6 26.4 29.8 30.9 31.9 

ROE（%） -12.3 -42.8 29.6 33.2 29.3 

市盈率 - - 43 26 21    
注：“市盈率”是指目前股价除以各年业绩;“净资产收益率”是指摊薄后归属于母公司所有者的 ROE 
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 投资案件 

 投资评级与估值 

 预测公司 2016-2018 营业收入 11.1/19.2/25.5 亿元，净利润 0.48 亿、0.81 亿、1.01

亿元，EPS 为 0.69/1.16/1.45 元，同比内生增长 198%/67.8%/25.0%。公司作为电商公司，

参考市场上同行业公司按照 2015 年收入计算 PS 在 5.5 倍左右，考虑公司行业领先地位，

我们谨慎给予公司 4.5 倍 PS 至 5 倍 PS（新三板公司，谨慎起见我们按 2015 年历史销

售收入计算），合理市值空间为 29.8 亿至 33.15 亿元，合理价格区间在 39.5 元至 43.9

元。 

 关键假设点 

 1、公司保持在电商销售服务领域的领先优势，利用在电商销售服务领域耕耘十余

年积累的客户资源与技术优势，在高速发展的网络购物市场和网络广告市场中进一步开

拓新的业务，同时巩固原有的电商和互联金融客户业务，在“导购+效果联盟”双轮驱动

下推动业务成长。 

2、公司的精准营销业务板块继续保持快速增长。 

 有别于大众的认识 

 （1）大数据平台 DMP 是公司运营核心支撑，尽管大数据平台到目前为止不产生任

何盈利，但它一方面不断总结接收电商销售服务板块积累的海量独有网购数据，一方面

在对数据不断提取储存总结分析的基础上，为精准营销业务更有效的广告投放提供了强

大的支持，可以说正是大数据在三大平台的不断流动，才使得公司的销售、营销与数据

三大板块相辅相成，如同一个转动起来的飞轮一样产生了源源不断的强大动力。 

 股价表现的催化剂 

 公司的电商销售服务业务在领域内相对领先，并将继续以品牌导购为发展龙头，争

取品牌导购市场地位第一，同时全方位拓展各类商家，全面推动业绩增长；公司的精准

营销业务覆盖了 75%的 TOP500 电商企业和 45%的 TOP100 互联网金融公司，随着网

络广告行业的进一步发展，这部分业务将保持快速增长；公司正在加紧全面布局移

动端业务，移动端业务有望成为公司业绩贡献主体；公司拟设立产业投资基金，通

过外向投资获取战略资源，推动公司发展。 

 核心假设风险 

 经济周期性波动对电子商务行业影响的风险；公司互联网效果营销技术更新不及

时；媒体渠道成本上升；移动端业务发展不及预期。 
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1.飞轮效应下的“销售+营销+数据”的电商服务平台 

亿玛在线公司成立于 2006 年 2 月，于 2006 年搭建境外上市主体，2015 年拆除红筹架

构并于 2016 年正式挂牌新三板。 

公司是一家互联网营销公司，主营业务分为电商销售服务和精准营销服务两大事业群，

前者包括易购网与亿起发两大平台，其中易购网是一个导购返利门户网站，亿起发是一个

第三方效果营销联盟。后者主要就是公司的易博 DSP 平台，这是一个立足于效果的精准营

销平台。除此之外，公司还拥有大数据管理平台 DMP，可以提供数据的获取、处理和输出

服务。 

公司的销售、营销与数据三大板块相辅相成，电商销售服务板块迅速发展，为大数据

平台提供了海量的独有网购数据，夯实了数据基础。数据管理平台在此基础上，充分运用

GoData 实时采集系统、thor 日志调度系统、大数据智能感知反馈系统等先进技术，为精准

营销事业提供了更好的数据服务。而精准营销板块在实时竞价系统、智能营销分析系统和

动态创意系统的支撑下，又为电商销售板块提供了更精准的营销与推荐。三者相辅相成，

如同一个转动起来的飞轮一样产生了源源不断的强大动力。 

图 1：公司商业模式 

 

资料来源：公司官网，申万宏源研究 

2015 年期间，公司实现营业总收入为 66,342.59 万元，同比增 45.24%；营业利润为 

-4,816.56 万元，同比增 -146.29%；利润总额为 -4,810 万元，同比增 -195.37%；归属于上

市公司股东的净利润为 -4,911.31 万元，同比增-211.55%；基本每股收益为-0.7 元，同比增 

204.35%，公司营业收入的增长主要是因为我国网络购物市场与网络广告市场的快速发展，

公司的电商与互联网金融客户的营销需求提高，因而导致了公司收入的增长。公司净利润

的大幅下降，主要是因为“非经常性损益”6,448.77 万元，系 2015 年 7 月进行了金额为 
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6,455.32 万元的股份支付所致，如果扣除非经常性损益，则报告期内净利润为 1,537.46 万

元。随着我国网络购物市场与网络广告市场的发展，公司将进一步开拓新的客户群体，老

客户的营销需求也会进一步上升，预计 2016年将扭亏为盈。公司目前正在全面布局移动端，

准备将现有产品和服务全部移动化，进一步提高移动广告比重，提升营销竞争能力，使移

动端业务成为公司业务贡献主体。同时，公司也准备设立产业投资基金，通过外向投资获

取战略资源，推动公司发展。 

收入构成上，公司的主营业务分为电商服务和精准营销两个事业群。2015 年期间，公

司电商服务板块营业收入为 43059.43 万元，同比增长 37%，占总收入比重为 64.9%，精准

营销板块营业收入为 21542.91 万元，同比增长 85.49%，占总收入比重为 32.47%。 

发展战略上，公司目前继续坚持以品牌导购为发展龙头，以全商家驱动客户规模增长，

同时加紧全面布局移动端，准备将现有产品和服务全部移动化，进一步提高移动广告比重，

提升营销竞争能力，使移动端业务成为公司业务贡献主体。另外，公司也准备设立产业投

资基金，通过外向投资获取战略资源，推动公司发展。 

2.中国网络购物和网络广告行业以 25%-30%的增速高

速发展 

2015 年，中国网络购物市场交易规模为 3.8 万亿，增长率为 36.2%。预计未来几年中

国网络购物市场仍将保持 30%左右的复合增长。随着中国网络购物市场的进一步发展，中

国电商服务尤其是直接促进销售的销售服务市场也将蓬勃发展。一方面，对于电商企业而

言，流量和订单是企业发展的根源，因此，能够促进销售，带来流量和订单的电商销售服

务行业无疑会与高速发展的中国网络购物市场一起快速成长。另一方面，随着网络购物市

场的快速发展，大数据挖掘、精准营销等新的互联网推广技术也将对电商销售产生更大的

促进作用。 

图 2：中国网络购物市场以 30%的速度快速发展 

 

资料来源：艾瑞咨询、申万宏源研究 

2007 年到 2015 年，我国互联网广告市场规模从 106 亿元增长到约 2093.7 亿元，年均

复合增长率为 45.19%。呈现平稳较快的增长态势，但增长率逐步下降。在整个互联网广告
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市场中，DSP 广告市场呈现出快速增长的态势。这主要是因为 DSP 广告拥有数据整合及分

析、精准受众购买、程序自动化购买等优点，在整个产业链中受欢迎程度不断提高，进入

良性发展阶段。估计 2015 年中国 DSP 广告投放市场规模为 120.8 亿元，增长率为 118.1%。

而在 DSP 广告投放市场中，效果类广告是主流，包括电商、互联网金融、游戏等。效果类

广告按照受众购买的方式能够精准投放，避免无效宣传，同时又可以对广告效果进行直接

监测，进一步减少无效的广告投放。 

图 3：中国网络广告市场以 25%的速度平稳发展 

 

资料来源：艾瑞咨询、申万宏源研究 

3.经验丰富、凝聚力强的管理团队 

公司成立于 2006 年，在十年经营中逐步组建了一支经验丰富、凝聚力强的管理团队。

其中柯细兴先生是公司的创始人，目前担任公司的董事长兼总裁。他是上海交通大学工程

学士，对外经贸大学中法国际管理学院 MBA 以及清华大学五道口金融在读博士，同时荣获

多个行业奖项，包括 “中国新营销先锋人物”和“中国互联网精英奖”等，也是他率先将

效果联盟引入中国。 

张荣先生目前担任公司的 CFO，他拥有美国佐治亚州立大学经济学硕士学位以及罗宾

逊商学院会计系的工商管理硕士学位。2005 年至 2007 年，他担任了埃培智传媒广告集团的

亚太财务主管，2011 年至 2014 年，担任上市企业北京千方科技股份有限公司首席财务官，

并于 2014 年加入亿玛在线。 

除此之外，团队之中还汇聚了如拥有 10 年互联网从业经历，8 年资深研发和技术管理

背景的高级副总裁秦今今先生、拥有 15 年资深研发和技术管理经验的副总裁、首席架构师

罗洪滨先生等，这些都是与公司共同奋斗多年的资深员工，不仅经验丰富，而且拥有着高

度凝聚力和强大的战斗力。他们共同组成了一支优秀的管理团队。 

4. “导购+效果联盟”双轮驱动：易购网+亿起发 

公司的电商销售板块主要包括两个平台，一个是导购返利门户网站易购网，另外一个

是第三方效果营销联盟亿起发。 
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易购网成立于 2004 年，是中国最早的、规模最大的返利、导购网站之一。其主要运营

模式就是通过编辑甄选和数据精准推荐，向消费者提供大量高返利的品牌商品，同时依托

自身庞大的网购精准用户群，为品牌商家和各 B2C 电商提供大量的精准客户。易购网的

主要盈利模式就是消费者在易购网上选择商品，跳转到电商网站完成购买，确认收货后，

商家将为客户的订单向易购支付佣金，易购再将其中的绝大部分支付给消费者作为高额返

利，这其中的差价就是易购的盈利，佣金的计价方式为 CPS（按新增销售收费）。但由于

易购与商家签订协议的约定，这个差价所占的比例是不断变化的，促销力度大的产品易购

收取的差价少，促销力度小的产品易购收取的差价多。 

图 4：易购网的特色商品导购组合 

 

资料来源：公司官网、申万宏源研究 

易购网建立了一套以超级返为核心的特色商品导购组合，除了以品牌超高返利吸引消

费者的超级返之外，主打低价优质商品特卖的特卖惠，提供知名电商平台购物返利的电商

返利以及主打专属优惠的超值红包也都起到了良好的营销效果。易购网目前在国内返现类

网站中排名第二，覆盖数 UV 达 1190，处于行业领先地位。中国 TOP500 电商几乎全部为

亿玛客户，如京东、亚马逊、唯品会等等。美的、特步等品牌商家也与易购网达成合作协

议，客户资源非常丰富。 

亿起发成立于 2004 年，是中国最大的独立第三方效果营销联盟，其主要运营模式为公

司与广告客户签订协议，按照其要求制定合适的互联网广告投放策略，再将广告投放到购

物论坛、导购网站等效果类媒体之上，消费者点击广告之后定向链接跳转到客户的网站（如

电商网站）。当消费者完成订单之后，广告主会以 CPS 的方式与亿起发结算相关费用，亿

起发再向下游效果类媒体支付采购成本，亿起发的盈利与采购成本分成一般为三七分，亿

起发的盈利一直保持在 30%左右，比较稳定。 
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亿起发目前在电商类广告联盟排名中位列第一，与 60 万联盟站点达成了合作协议，日

广告点击峰值超 2000 万，日订单数最高超过 200 万单，平均每日订单数超过 6 万，客

户续约率高达 95%以上，多次被第三方机构评选为国内最佳网络联盟。在客户方面，亿起

发客户主要为 B2C 类电商，如京东、亚马逊、唯品会等中国 TOP500 电商几乎全部由亿起

发提供互联网销售服务。 

目前第三方效果营销联盟行业的市场格局比较稳定，亿起发在此行业耕耘十余年，凭

借客户与广告媒体主的认可与信任，亿起发积累了强大的优势。我国的互联网购物行业与

互联网广告行业方兴未艾，正处于平稳发展期，预计亿起发将在这个领域取得更大的突破。 

5.立足大数据的精准营销平台：易博 DSP 

易博 DSP 是公司针对电商与互联网金融客户推出的精准营销平台，在确定了广告客户

主的效果需求之后，它与公司的大数据管理平台 DMP 深度结合，通过智能营销分析系统、

实时竞价系统和动态创意系统以及其他核心技术，与各大主流公开媒体交易网络和主流

SSP 全面对接，从预算分配、广告投放到数据监测全部都由易博 DSP 平台完成，这不仅实

现了程序化购买和精准投放，还能根据后续的效果评估与反馈进一步对营销策略进行优化，

制定新的投放方案再自动投放，使受众购买更加精准，广告投放更有效果。 

图 5：易博 DSP 的运行模式 

 

资料来源：公司官网、申万宏源研究 

其主要盈利模式为，先与广告主沟通投放目标、投放策略内容，签署合同，然后广告

主根据具体条约情况进行费用预充值，在广告投放完成后，再按照 CPC（按广告投放点击

数收费）计算费用，扣除支付给下游广告媒体的采购成本，就是易博 DSP 平台的盈利。 
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易博 DSP 平台拥有客户优势、技术优势、媒体优势与数据优势等四大核心优势，其中

最关键的就是大数据优势，这个优势体现在第一方数据与数据成本两个方面上。所谓精准

营销平台，其智能营销分析系统、动态创意系统核心技术都是建立在海量用户数据资源之

上。但是在国内电商市场上，各大电商很少对外开放后台成交数据，精准营销平台类公司

很难拿到第一方数据，不过对于易博 DSP 平台而言，公司的导购返利网站易购网与效果营

销联盟网站亿起发逐年积累了大量广告主的订单数据，这些都是第一方数据资源，在广告

投放上，这种数据更精准更好用，这给易博 DSP 平台提供了强大的数据支持，这是它的核

心竞争力。另一方面，公司电商销售服务平台的海量数据是自动提供给易博 DSP 平台，而

业内其他竞争对手大部分单纯发展精准营销平台业务，需要耗费大量资金购入支持性数据，

因此许多竞争对手由于采购成本的高昂而处于亏损状态，而公司则完全不用考虑这部分成

本。 

客户优势方面，公司通过电商销售平台业务已经积累了大量的客户资源，覆盖了 75%

的 TOP500 电商企业和 45%的 TOP100 互联网金融公司。技术优势方面，智能营销分析

系统、实时竞价系统和动态创意系统相辅相成，可以为广告主提供从预算分配、广告投放

到数据监测的一站式服务。媒体优势方面，易博 DSP 目前已完成对接包含腾讯广点通、

Google Adx、淘宝 TANX、百度、搜狗等国内主流的流量平台，可接触曝光机会达 300 亿

次/日。 

6.盈利预测与估值 

公司是市场上领先的商业大数据营销和电商公司，依托公司的技术积累和优秀的人才

团队，公司在客户资源获取和广告投放效果方面都处于行业领先地位，随着未来网络购物

市场与网络广告市场将进一步发展，同时公司电商和互联网金融等行业客户的不断增长和

已有客户新的营销需求的提升，公司电商销售服务和精准营销主业发展空间大，预测公司

2016-2018 净利润 0.48 亿、0.81 亿、1.01 亿元，预测 EPS 为 0.69/1.16/1.45 元，同比

内生增长 198%/68.8%/24.7%。 

公同作为国内电商的领先企业，打通后端数据运营分析和前端数据应用，实现电商业

务的稳健发展。对于电商公司我们采用 PS 估值法，参考对标公司（按 2015 年营业收入计

算，有米科技 PS2.93X、哇棒传媒 PS5.17X、璧合科技 PS5.91X 和汇量科技 PS7.8X）估

值，我们给予公司 4.5 倍至 5 倍 PS（新三板公司，谨慎起见我们按 2015 年历史销售收入

计算），合理市值空间为 29.8 亿至 33.15 亿元，合理价格区间在 39.5 元至 43.9 元。  

表 1：可比公司估值表格标题 

代码 简称 
收盘价 EPS 

PS 
2016/6/29 2016E 2017E 2018E 

834156.OC 有米科技 27.2 0.81 1.09 1.27 2.94 

430346.OC 哇棒传媒 19.9 0.82 1.12 1.52 5.17 

834299.OC 汇量科技 51.1 2.37 4.15 
 

7.8 

833451.OC 璧合科技 19.7 0.55 1.55 3.07 5.91 

PS平均值      5.5 
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资料来源：Wind，申万宏源研究 

 

 

表 2：盈利预测 

利润表             2014 2015 2016 2017 2018 

              2014 2015 2016E 2017E 2018E 

一、营业收入             457  663  1,113  1,923  2,546  

二、营业总成本             477  712  1,065  1,844  2,447  

其中：营业成本             322  488  781  1,329  1,733  

营业税金及附加             2  2  2  2  2  

销售费用             83  79  102  162  237  

管理费用             66  145  180  351  475  

财务费用              0  (0) 0  0  0  

资产减值损失             5  (2) 0  0  0  

加：公允价值变动收益             0  0  0  0  0  

投资收益             1  1  0  0  0  

三、营业利润             (20) (48) 47  79  99  

加：营业外收入             4  1  0  0  0  

减：营业外支出             0  1  0  0  0  

四、利润总额             (16) (48) 47  79  99  

减：所得税             (1) 1  (1) (2) (2) 

五、净利润             (16) (49) 48  81  101  

少数股东损益             0  0  0  0  0  

归属于母公司所有者的净利润         (16) (49) 48  81  101  

六、基本每股收益             (0.23) (0.70) 0.69  1.16  1.45  

全面摊薄每股收益             (0.23) (0.70) 0.69  1.16  1.45  

资料来源：公司公告，申万宏源研究 
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